Universidad César Vallejo

Analisis del patron y la estabilidad del comercio de los
productos agroindustriales colombianos en el marco de la
Alianza del Pacifico. Una caracterizacion desde el RCA 'y
RSCA entre 1995-2015

Cristian Samir Ulloa Ramos’
Catherine Valencia Gonzalez?
Wilson Alonso Nuncira Cervantes3?

RESUMEN

Este articulo pretende identificar los productos de mayor potencial exportador en el
sector agroindustrial colombiano, que serian base para la transformacién productiva
delpaisy permitirian unaconsolidacionenelprocesodeinternacionalizacion. Paraello,
se calcula el Indice de Ventaja Comparativa Revelada (por sus siglas en inglés Revelead
Comparative Advantage -RCA) y el Indice Simétrico de Ventaja Comparativa Revelada
(por sus siglas en inglés Revealed Symmetric Comparative Advantage - RSCA). Asimismo,
se construye un modelo autorregresivo para analizar la estabilidad de dichas ventajas
através del tiempo. Se concluye que los grupos de productos que tienen ventajas en el
periodo de estudio son: azlcar, melaza y miel, articulos de confiteria de azlcar, caféy
sucedaneosdel café, cacao, margarinay manteca, tabaco sin manufacturar, materiales
vegetales crudosy, grasasy aceites vegetales. Sin embargo, también se encuentra que
ninguno de estos productos ha mantenido estable su ventaja comparativa revelada
entre elafio 1995y 2015.
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ABSTRACT

The article identifies the products with the greatest export potential in the Colombian
agroindustrial sector that would be the basis for the productive transformation of
the country, as they would allow consolidation in the internationalization process.
To do this, the Revealed Comparative Advantage Index (RCA) and the Symmetric
Comparative Advantage Index (RSCA) are calculated. Likewise, an autoregressive
model is constructed to analyze the stability of said advantages over time. It is
concluded that the groups of products that have advantages in the study period
are sugar, molasses and honey, sugar confectionery, coffee and coffee substitutes,
cocoa, margarine and butter, non-manufactured tobacco, raw vegetable materials
and vegetable fats and oils. However, it is also found that none of these products has
maintained comparative advantage revealed stable between 1995 and 2015.

Keywords: Revealed Comparative Advantage, Exports, International Trade, Pacific
Alliance, Colombia.

1. Introduccion

Entre1995y 2015, el pais ha orientado su desarrollo econémico haciaafuera, lo que
ha llevado a la firma de acuerdos comerciales y de integracion con el propésito de
incentivar las exportaciones (Montenegro, 2004). Este aspecto es particularmente
importante debido a la concepcién generalizada del pais como poseedor de una
amplia oferta de recursos naturales y agropecuarios, lo que desencadenaria per se
enventajas comparativas en productos que hagan uso intensivo de estos recursos.

Ladefinicion deventajas comparativas de lasempresas en comerciointernacional,
se describen a partir de los costes relativos y su dotacién de factores productivos.
Colombia, es un pais que se caracteriza por tener una amplia oferta de recursos
agropecuarios derivada de su ubicacién geografica. El clima ecuatorial, los diversos
pisostérmicosyladotaciénimportante derecursohidricoson, entre otras, razones
para definir las ventajas que tiene el pais en el mercado internacional.

En el mismo periodo, el pais ha dado mayor importancia al desarrollo de sectores
como el minero-energético, que tiene una importancia relativa mayor en el
comercio internacional, pero no se ha favorecido el crecimiento de otros sectores
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que podrian llegar a ser igualmente competitivos. Estos aspectos muestran una
estructura productiva del pais y un crecimiento econdémico alejado de sectores
como el agropecuario e industrial.

Agricultura e industria son sectores que vienen rezagados en el crecimiento
de la produccién nacional, resultados que no se compadecen con las ventajas
comparativas que podrian explotarse para su desarrollo. Ademas, la inversién
publica y privada en dichas actividades econdémicas no ha privilegiado los
productos de mayor potencial exportador, sumado a una baja capacitacion de
agricultores y empresarios para creaciéon de valor y mayor conocimiento del
mercado internacional.

En esa direccién, el presente articulo identifica la canasta exportadora
agroindustrial con ventajas comparativas y mide la estabilidad de los patrones de
comercio entre Colombia y el mundo en comparacion con la oferta exportadora
del conjunto de paises de la Alianza del Pacifico entre 1995 y 2015. En principio,
se busca mostrar en qué productos del sector agroindustrial se tienen ventajas
comparativas en el comercio intrarregional a partir del analisis de RCA y RSCA.
Seguido, realiza un modelo autorregresivo de serie de tiempo para medir la
persistencia en el tiempo de dicho patréon en productos agroindustriales.

Los resultados muestran ocho productos en los que se tienen ventajas
comparativas reveladas haciaelmundoenelmarco de la Alianza del Pacifico. Estos
son: azlicar, melaza y miel, articulos de confiteria de azlcar, café y sucedaneos del
café, cacao, margarina y manteca, tabaco sin manufacturar, materiales vegetales
crudosy, grasasy aceites vegetales.

El documento se encuentra organizado en cuatro apartados. El primero describe
el fundamento tedrico referido a la teoria de ventaja comparativa, tanto en su
descripcién clasica como en la descripcién empirica de revelar ventajas en el
comercio. El segundo describe los aspectos metodolégicos de la investigacion
desarrollada, sus principales fuentes de informacién, la descripcién de indice
transformado que se calcula en relacion con la revision de la literatura y presenta
el modelo de estimacién autorregresivo para evidenciar la estabilidad en el patréon
de comercio de los productos agroindustriales.

Eltercerapartado muestra los resultados para el calculo de los indices propuestos
y los valores estimados del modelo. El cuarto describe y analiza las implicaciones
de los resultados como impacto sobre la toma de decisiones empresariales y de
politica publica para el sector.
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Revision de la literatura

El comercio internacional ha mostrado que los paises tienen ventajas en la
exportacién de sus productos derivadas de una mejor dotacién de recursos,
una superioridad tecnoldgica, la diferenciacién del producto, los patrones de
la demanda y politicas comerciales. Los marcos de analisis han provisto de
herramientas para caracterizar las ventajas comparativas y competitivas que
tienen las distintas actividades econémicas en el mercado internacional.

A pesar de que los conceptos de ventaja comparativa y competitiva guardan una
relacion, conceptualmente se refieren al cumplimiento de premisas distintas.
Mientras en el caso de la ventaja comparativa se requiere una productividad
relativa méas alta en la produccion de un bien en relacién con otros, en la ventaja
competitiva se deriva del cumplimiento en un mismo momento de condiciones
tanto de la oferta como de la demanda en un entorno determinado (Dev Grupta,
2009).

El concepto de ventaja comparativa es un resultado evolutivo de la teorfa
ricardianay del modelo Heckscher - Ohlin - Samuelson, en su intento por explicar
el comercio intersectorial. El primero referido a la diferencia en productividad
relativa del trabajo de un bien a otro, mientras el segundo, complementa la
explicacion en términos de analizar la diferencia en la dotacion de factores de
producciény laintensidad en el uso de estos (Heckscher & Ohlin, 1991).

En general, la ventaja comparativa en la produccién de un bien se crea cuando
“el coste de oportunidad en la produccién de este bien en términos de otros
bienes es inferior en este pais de lo que lo es en otros paises” (Krugman, Obstfeld
& Melitz, 2012, pag. 27). Esta idea es considerada como elemento fundamental
para entender el comercio internacional, en la comprension de la especializacion
productiva de los paises para ofrecer bienes de intercambio que tengan ventajas
en el proceso de produccion.

Las ventajas en el comercio son interdependientes para alcanzar un éxito en el
intercambio de bienes en el mercado internacional. La teorifa clasica introdujo los
principios de “ventajaabsoluta”y “ventajacomparativa” paraexplicarlas dindmicas
de comercio,ambos principios tienen su base en la superioridad tecnolégica de un

2 “Paul Samuelson ha descrito la ventaja comparativa como el mejor ejemplo que conoce de un principio econémico que
es indiscutiblemente cierto, pero sigue sin ser obvio para personas inteligentes” (Krugman, Obstfeld & Melitz, 2012, pag. 25)
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pais con respecto a otro. Adam Smith se refiere a la ventaja absoluta como aquella
que tiene un pais cuando tiene menores costos de produccién que otro, es decir,
tiene una ventaja derivada de su mayor productividad (Smith, 1776 citado en Dev
Gupta, 2009).

Esto pone de manifiesto que un pais puede tener desventajas absolutas en
la produccién de un bien, sin embargo, el pais puede obtener beneficios en el
comercio internacional debido a la ventaja comparativa en la produccién de otros
productos vis-a-vis otros paises (Dev Gupta, 2009). Ricardo, con su modelo de
ventaja comparativa, mostré que es posible que el comercio sea mutuamente
beneficioso para dos paises cualquiera, siempre que uno de los paises sea
relativamente mejor que el otro en la produccién de un bien (Ricardo, 1817 citado
en Hall & Lieberman, 2003).

Las medidas que se utilizan paraidentificar las ventajas comparativas de los paises
deben proporcionar elementos que permitan reflejar las diferencias entre paises
(o regionales) en relacién con un entorno hipotético de autarquia (Leishman,
Menkhaus & Whipple, 1999). En especifico porque los precios de equilibrio no se
modifican en un escenario de autarquia, mientras que en la relacion comercial si
se encuentran influenciados por los precios relativos derivados de la comparacién
de estructuras de produccién entre los paises.

Segun Ilyas, Mukhtar & Tariq (2009), la teoria ricardiana (clasica) de la ventaja
comparativa y la teoria Heckscher (neocldsica) explican el comercio internacional
dentro de un mundo de dos paises y mercancias. Este simple analisis se vuelve
muy dificil e incluso imposible en un escenario donde el comercio tiene lugar
entre muchos paisesy muchos productos basicos.

Para superar la restriccion de informacién se introdujo el indice de "Ventaja
Comparativa Revelada" (Balassa, 1965, Balassa, 1977).

El concepto de “ventaja comparativa revelada” (Revelead Comparative Advantage
-RCA), como aproximacién a una medicion del concepto clasico, se adquiere en
relacion con la produccién excedente que se utiliza para exportacion (Balassa,
1965). Dicho de otra manera, se refiere a los resultados comerciales relativos
de los distintos paises para productos determinados, esto quiere decir que el
patrén de comercio refleja las diferencias en costos relativos ya que muestra la
proporcion de productos exportados de un sector especifico en relacién con su
canasta exportadora total.
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El indice de ventaja comparativa revelada se propone analizar y describir
la asociacion entre liberalizacién del comercio y el desempefio comercial
internacional, como parte del estudio de los patrones de especializacién (Balassa
1965). Este indice fue desarrollado con el fin de estudiar las exportaciones de un
producto en particulary, basicamente, compararla con la estructura nacional de
exportaciones en relacion con otros paises. Este indicador considera el mercado
internacional como el espacio donde se refleja el patron de especializacion y las
ventajas comparativas (Valenciano & Giacinti, 2011).

Eltérmino de «indice de ventaja comparativa revelada» (IVCR) se introdujo con el
fin de indicar que las ventajas comparativas entre naciones pueden ser reveladas
por el flujo del comercio de mercancias, por cuanto el intercambio real de bienes
refleja los costos relativos y también las diferencias que existen entre los paises,
no necesariamente por factores de mercado (Heredia & Huarachi, 2009).

Enelmarcodeevaluarunamejoralternativademediciénalasventajascomparativas
reveladas se desarrollaron estudios comparativos que proporcionaron un analisis
de la evolucion de diferentes indicadores. Vollrath (1991) realiza una evaluacion
tedricade las medidas haciendo un compilado de los diferentes VCR, en su estudio
toma como referente, entre otras, las investigaciones desarrolladas por Ballance
et al (1985). En estas Ultimas se puede evidenciar la consistencia de las medidas
alternativas de VCR y advierte sobre algunas inconsistencias metodoldgicas en
algunas de las mediciones propuestas.

La evidencia empirica en la utilizacion de los indicadores de ventaja comparativa
revelada es diversa. Yeats (1997) estudia las posibles distorsiones en los patrones
de comercio que dan cuenta de las barreras comerciales discriminatorias que
son caracteristicas de los acuerdos regionales (ACR). Utiliza el indice de ventaja
comparativa revelada en conjuncién con los cambios en la orientacion regional
de las exportaciones para identificar cualquier ineficiencia en los patrones de
comercio para el grupo Mercosur de paises. Richardson & Chi Zhang (1999) han
aplicado el mismo indice para los Estados Unidos para analizar los patrones de
variacion de tiempo, sectores y regiones. Ellos encuentran que los patrones
difieren en diferentes partes del mundo, con el tiempo como también para
diferentes niveles de agregacién de los datos de exportacion

Los paises con unaserie de perfiles RCA que son homogéneos tendran una elevada
intensidad comercial de una forma bilateral. Todas las medidas RCA definen de
cierta manera que los altos niveles de desagregacion de productos pueden centrar
la atencidn en otros productos que no sean tradicionales y hacer que estos sean
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exportados con éxito. “Hillman (1980) existe una relacién exacta entre el concepto
tedrico de ventaja comparativa, calculado con base en precios relativos, y el patrén
de comercio que se observa en la practica” (Arias & Chacdn, 2000, pag. iii).

De esta manera, es importante el andlisis porque permite un célculo indirecto de
ventajas comparativas sin tener que hacer un estudio de los precios relativos en el
mercado localy en relacién con el mercado internacional (Arias & Chacén, 2000).
“Elindice se calcula usando datos actuales de comercioy, por lo tanto, incorpora la
influencia de factores como ingresos relativos, eficiencias, politicas y estructuras
de mercado” (Scott & Vollrath, 1992, pag. 1).

Segln Strategic Management School (1997) citado en Heredia & Huarachi (2009),
la competitividad se puede determinar a partir de las ventajas comparativas
reveladas En principio, se explica este concepto de competitividad agroindustrial
como la habilidad para crear beneficio y entregar valor por liderazgo en costos
y/o diferenciacion del producto. El liderazgo en costos estd mas relacionado
con productos commodities o indiferenciados en los cuales el Gnico beneficio
para el cliente es un precio menor3. En cuanto a la diferenciacién del producto,
la principal fuente de beneficio percibido es la biotecnologia. Esta permite crear
beneficios diferenciales a productos no diferenciados; por ejemplo, productos con
mejoramiento nutricionaly de mejor calidad.

llyas, Mukhtar & Tarig (2009) utilizan tanto el indice de ventaja comparativa
revelada de Balassa, como el indice de White para medir competitividad revelada
en el desempefio exportador de los principales paises exportadores de arroz en
Asia. Concluyen que India, Pakistan, Tailandia y Vietnam tienen ventajas tanto
comparativas como competitivas sobre el en arroz.

Pakistan tiene una ventaja comparativa y competitiva revelada en el comercio
de productos agricolas (en arroz) sobre todos los demas paises y el comercio
de mercancias (en arroz) sobre China, la India y Tailandia. Aunque Tailandia y
Vietnam son los dos mayores exportadores asiaticos de arroz con 47% de la cuota
de mercado en promedio no tienen la mayor ventaja comparativa y competitiva
exportaciones. Pakistan tiene la mayor ventaja en las exportaciones de arroz,
Vietnam ocupa el segundo lugar y Tailandia ocupa el tercer lugar en cinco
importantes exportadores asiaticos.

3 Algunas fuentes de reduccién de costos son: la optimizacion de los costos variables, la optimizacién de inventarios, las
economias de escalay la disminucién de los costos de transaccion.
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Saboniene A. (2009) realiza el calculo del indice simétrico de ventaja comparativa
para medirlas en grupos de productos para Lituania, Letonia y Estonia.
Para las economias pequefias, como el caso de Lituania, las exportaciones
son fundamentales permitiendo generaciéon de ingresos de capital, mayor
empleabilidad, expansién empresarial y ampliacion de la base productiva. Esto
conseguido a través de la generacién de economias de escala en la produccién
nacional que, sin exportaciones, seria imposible de lograr por el tamafio del
mercado interno.

Sinembargo, la apertura comercialy laintegraciéon econédmica con la UE evidencia
fallos en la competitividad de la industria ya que presenta bajos niveles de valor
agregado, falta de gestion y procesos técnicos ineficientes, esto sumado a niveles
reducidos de inversién en ciencia, tecnologia e innovacién. Concluye que el patrén
de exportaciones del pais en menciéon depende de la industria tradicional, en
consecuencia, de ladotacion de recursos naturalesy bajos niveles de tecnificacién.
Resalta que los grupos de productos con mayor indice de ventaja competitiva
son los de origen animal, preparaciones alimenticias, la madera y sus derivados,
textiles y muebles (Saboniene, 2009)

Riaz y Jansen (2012) introducen el andlisis espacial de la ventaja comparativa
revelada. Este analisisamplia el trabajo de Riaz (2009), incorporando la dimensién
espacial en el desempefio relativo de las exportaciones. En particular, mostrando
que Pakistan cuenta con ventajas de este tipo en algunas regiones y productos
a pesar de no contar con una a nivel mundial. Se destacan las oportunidades
comerciales bilaterales, especialmente en su relacion con los vecinos.

El indice de ventaja comparativa regional permite identificar las ventajas en
flujos comerciales regionales y bilaterales. Esta aproximacion a la medicién de las
ventajas no sélo toma como referencia el mercado mundial, también desagrega
las mismas a nivel regional y bilateral. Por lo tanto, la ecuacién de referencia es
modificada tratando de analizar regiones y paises. La regla de decision es si RCAr
> 1 se concluye que el pais i tiene ventajas comparativas en la exportacion del
producto j, al mercado de referencia R. Una ventaja del indice es su flexibilidad en
cuanto al calculo de las ventajas tanto para un grupo de productos como para un
grupo de paises.

Figiel & Kufel (2013) aplican la metodologia de ventaja comparativa revelada para
evaluar la competitividad internacional de los sectores agroalimentarios en los
paisesdelaUE. Enprincipiose utilizael RCA calculado para los sectores analizados,
posteriormente se calcula el indice de competitividad revelada (RC). Ellos se
preguntan por la incidencia de la evolucién macroeconémica diferencial de los
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sectores agroalimentarios en los paises miembros de la UE, en la competitividad
internacional del sector y en las implicaciones politicas derivadas del analisis
empirico de estos tipos de caracteristicas econémicas.

Recientemente, el estudio de las ventajas comparativas reveladas se ha centrado
enlaeleccionde unindicador que permitareducir las inconsistencias presentadas
cuando se tiene en cuenta sectores diferenciales y el tamafio del pais analizado.
Laursen (2015) concluye que un indice apropiado para una mejora en la medicién
de ventajas comparativas es el denominado por el autor Indice Simétrico de
Ventajas Comparativas. De acuerdo con su argumentacion, la diferencia entre
un RCA en términos relativos de un periodo a otro no muestra la diferencia en
términos absolutos en el calculo sobre exportaciones.

Laursen (2015) muestra que las aplicaciones econométricas deben realizarse
con el Indice Simétrico de Ventaja Comparativa, ya que el Indice “Puro” no es
comparable en ambos lados de la unidad, esto, segin el autor, harfa que un
analisis estadistico le da mucha mas relevancia a los valores por encima de
uno que a aquellos observados por debajo de la unidad. “Por ejemplo, si el pais
aumenta su valor RCA de 0.5 a 1, entre dos periodos, la especializacion en este
sector haaumentado en un factor de 2. De manera similar, si el valor RCA aumenta
de1a2, laespecializacién se ha incrementado en un factor de 2. Sin embargo, las
respectivas diferencias absolutas son 0,5y 1" (Laursen, 2015, 104).

Este analisis matematico lleva a argumentar que el indice mas apropiado es el
simétrico ya que conlleva deducciones diferentes en cuanto a especializacién o
des-especializacion de los paises a través del tiempo. Adicionalmente, advierte
que el RCA/RSCA son medidas de especializacion internacional en el comercioy
no de competitividad, por lo tanto, son indices que indican la fortaleza relativa de
un pais, no absoluta (Laursen, 2015).

Metodologia

El andlisis que se presenta a continuacioén es el estudio tanto del RCA como del
RSCA para la economia colombiana en el marco del acuerdo de integraciéon de
la Alianza del Pacifico. Siguiendo la metodologia propuesta por Laursen (2015), el
trabajo inicialmente calcula el RCA a partir de la ecuacién (1), correspondiente a
la transformacién del segundo indice propuestos por Vollrath (1991) y Utkulu &
Seymen (2004):
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X./5X,

Y
REA=SX 753X,
El numerador representa la participacion del sector i en las exportaciones totales
del pais . Siendo X, las exportaciones del sector i desde el pais . EL denominador
muestra la participacion del sector i en las exportaciones totales del acuerdo de
integracién (en el caso del documento de Laursen, se refiere a las exportaciones
totales de la OCDE).

La presente investigacién realiza una transformacién al indice propuesto en el
documento de Laursen con el fin de identificar en especifico la participacion por
producto dentro del sector. El calculo del RCA sectorial se realiza con respecto a
la ecuacion (2): Xa /X

RCAs =
Xka/th

Siendo X las exportaciones, a el producto, j el pais y k el conjunto de paises de la
Alianza del Pacifico. En este caso el numerado representa la participacién del
producto a en las exportaciones del sector para el pais j, mientras el denominador
muestra la participacion del producto a en las exportaciones del sector para el
acuerdo k. El pais de estudio es Colombia, el producto a es seleccionado entre el
conjunto de productos que conforman el sector agropecuario y agroindustrial®.

Conelfindecorregirlaestimaciondel RCA paraque no presente losinconvenientes
mencionados en el apartado anterior descritos por Laursen, se calcula el Indice
Simétrico de Ventaja Comparativa propuesto en dicho estudio a partir de la

ecuacién (3). -
-1

RSCA=ReA+T

La interpretacion de los resultados del indice simétrico se presenta entre -1y +1.
El punto de referencia a diferencia del RCA es cero, lo cual indica que cuando el
RSCA > 0 setiene ventaja comparativa revelada simétricay cuando el RSCA < 0 no
se tiene dicha ventaja.

4 El sector agropecuario y agroindustrial se concibe como todos los productos con o sin transformacion que se deriven de
la actividad agropecuaria. De acuerdo con los datos reportados por la Conferencia de Naciones Unidas sobre el Comercio y
Desarrollo, se seleccionaron 59 categorias de producto que cumplen con esas especificaciones segun Clasificacion Uniforme
para el Comercio Internacional.
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De acuerdo con los resultados de dichos indices se priorizan aquellos productos
con ventajas comparativas reveladas, para ello, se seleccionan los productos que
mantuvieron dicha en al menos el 90% del periodo de estudio. Para comprobar
la estabilidad en el patrén de comercio derivada de las ventajas comparativas
simétricas se estima un modelo autorregresivo, siguiendo a Laursen (2015) la
ecuacién (4) estimada es:

RSCAt = a +B, RSCA® + g
J J

Donde RSCAenelperiodot2eselafiofinalytieselvalorenelafioinmediatamente
anterior. Los pardmetros ay B son los estandares del modelo y € es el término de
error. La investigacién pretende identificar la incidencia sobre la ventaja en el afio
final del rezago, esto se muestra en el valor de B, donde si es menor a la unidad
indica un alto grado de fluctuacion de la ventaja, mientras que si es cercano a la
unidad o mayor incide en el sostenimiento o positivamente en la estabilidad de la
ventaja en el tiempo respectivamente.

Resultados

En el analisis del RCA se obtiene como resultado ocho grupos de productos con
ventajas comparativas reveladas en el comercio colombiano hacia al mundo en
el marco de la Alianza del Pacifico (ver tabla 1): Azlcar, melaza y miel, articulos
de confiteria de azlcar, café y sucedaneos del café, cacao, margarina y manteca,
tabaco sin manufacturar, materiales vegetales crudosy, grasasy aceites vegetales.

De acuerdo con los resultados en el tabla 1, en promedio las exportaciones de
grasasy aceites vegetales son casi 5 veces las exportaciones del mismo producto
en el conjunto de la Alianza. En el caso del café este valor se reduce a 3,81 veces,
en elde los materiales vegetales crudos a 3,72, en elde lamargarinay la mantecaa
2,86 veces, eneldelazlcar,melazay miela 2,47 veces, eneldeltabacoa 2,13 veces,
en el de la confiteria de azlicar a1,84 veces, y en el del cacao a 1,37 veces.

Estos productos han mantenido su ventaja a través del tiempo, en la medida
que en el periodo de estudio mantuvieron el cumplimiento de las condiciones
enunciadas en el estudio de RCA y RSCA. Sin embargo, esto no implica que las
ventajas definidas en la relacién de intercambio sean estables explicadas desde la
contribucién de un afio al otro sobre el indice.
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A continuacion, se describen las principales caracteristicas de los principales
grupos de productos con un mayor promedio en el calculo de su ventaja
comparativa. Eneste casolos principales productos son: grasasy aceites vegetales,
caféy sucedaneos del café y materiales vegetales crudos.

Enpromedioelgrupoconmayor RCAeslasgrasasyaceitesvegetales, los productos
mas demandados internacionalmente son: aceite de palma, de almendras, sus
fracciones refinadas o sin refinar. En Colombia, laindustria de aceites se encuentra
centrada en la de palma de aceite, que sumado a la de aceites crudos de girasol
y soyas importadas constituyen la mayor parte de insumos utilizados en la
elaboracion de productos de subsectores de laindustriade alimentosy laindustria
jabonera. Su importancia se ve incrementadas si se considera que la canasta de
bienes de laindustria de aceites hace parte de un segmento nada despreciable de
gasto basico en alimentos de todos los estratos socioeconémicos.

Colombia es uno de los principales productores de aceite de palma en el mundo,
para entonces las ventas locales de este producto ascienden a 860.000 toneladas
y las exportaciones alcanzaron las 272.500 toneladas anuales; en estas ultimas su
participacion se desagregaba en aceite de palmacrudo (73%) y aceite de palmacon
valor agregado (27%). Esta produccion es resultado de un drea que se encontraba
alrededor de 450.000 hectdreas cultivadas. Los principales paises importadores
en el caso colombiano son: Paises Bajos, México, Brasil (Fedepalma, 2014).

Seguido del aceite de palma se encuentra el café y los sucedaneos del café. El
producto que ha sido por afios tradicional e insignia del pais. Sus exportaciones
se concentran en café sin tostar, sin descafeinar. Seguido de café soluble y
esencias de café. Cabe resaltar que ha sido de los productos que ha contado con
mas subsidios a través del tiempo, y con una estrategia gubernamental donde la
legislacion nacional contempla aduaneramente procesosy controles estrictos del
café de exportacion a través de la asociacién nacional de cafeteros, con el objetivo
de proteger la denominacién origen que lo cataloga como el café mas suave del
mundo. Las principales aduanas de exportacién son: Buenaventura, Cartagena,
Santa Marta, Bogotd y Medellin.

Este producto, enotrostiempos, fue el mas representativo nosélo de laagricultura,
sino de todos los sectores econémicos en el mercado nacional, entre otras, por ser
el principal generador de divisas. El café se ha visto en un proceso de retroceso
tanto en su contribucion al producto nacional, como en las exportaciones del pais
y en su presencia en el mercado mundial.
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Por otro lado, la transformaciéon industrial del producto viene teniendo
implicaciones importantes para el mercado nacional e internacional. La
concentracién de la actividad econémica en la generacion de valor agregado
permite que estos sectores productivos sean beneficiados en los mercados.
Por ejemplo, el espacio ganado por los cafés especiales en el mundo permite
ampliar la oferta exportadora en el marco de la creacién de una diferenciacion de
producto, asi como la garantia de un mejor aprovechamiento del consumo de café
en el mundo.

Se debe advertir que los procesos actuales de re-exportacion del café verde, en
especifico con motivo de realizar una transformacién del producto, tiene una
incidencia negativa en el posicionamiento comercial de Colombia. Paises como
Alemania y Estados Unidos tienen actualmente procesos de reexportacién que
afectan la ventaja colombiana en el mercado.
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Tabla1.
RCAy RSCA productos seleccionados con ventaja para Colombia 1995-2015
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En la actualidad, las exportaciones de dicho producto se incentivan por multiples
proyectos desarrollados tanto por instituciones publicas como privadas. Se
destacan los proyectos de cafés especiales en regiones colombianas como el eje
cafetero, en Huila y Tolima. También se resaltan las iniciativas de construccion de
una marca de reconocimiento internacional, comenzando por Café de Colombiay
evolucionando hasta las novedosas tiendas Juan Valdez, los Juan Valdez PODS, los
extractos de café, entre otros.

Eltercergrupode productos son los materialesvegetales crudos, que mantuvieron
incluso una balanza comercial positiva con el resto del mundo. Estos tienen una
ventaja derivada especialmente al cultivo de flores tipo exportacién, las cuales
provienen de tres principales zonas del pais: Eje Cafetero, Antioquia y la Sabana
de Bogota. Estas zonas son las principales productoras ya que cuentan con la
ubicacion geograficay el clima ideal para el crecimiento de dichas flores.

Histéricamente, las flores colombianas han abastecido el mercado de Estados
Unidos, sobre todo, en celebraciones como el dia de San Valentin. Sin embargo,
las exportaciones de este producto siguen incrementandose en todas las lineas
de producto. En la coyuntura actual se evidencia una importancia relativa de las
flores tropicales, asi como de productos ornamentales como los crisantemos, las
orquideas, entre otras.

En este grupo también se destacan las exportaciones de plantas, partes de
plantas, semillasy frutos de las especies utilizadas principalmente en perfumeria,
medicina o para usos insecticidas, parasiticidas, etc. Durante los Ultimos afios,
estas han presentado un volumen de exportaciones significativo, colaborando en
el mantenimiento de una balanza comercial positiva.

La estabilidad de las ventajas a través del tiempo se sostiene en la medida que
se consiga un crecimiento sostenido de las exportaciones de dichos productos.
Es importante mencionar que buena parte de la tendencia de las exportaciones
es explicada por su desempefio histérico. A pesar de tener ventajas comparativas
reveladas en los ocho productos seleccionados, la estabilidad en el patréon de
comercio agroindustrial no es el esperado.

Segun el modelo propuesto en la metodologia, los productos con  >1 tendrian una
incidencia positiva en su ventaja actual en relacién con la ventaja de un periodo
anterior. El café, el tabaco y los materiales vegetales crudos son los productos con
un mayor valor del parametro estimado, sin embargo, en ninguno de los casos se
supera la unidad. Es decir, que si bien se mantiene su ventaja en términos absolutos,
en relativos la incidencia de la de un periodo a otro no representa una variable
determinante para estabilizar o incrementar las mismas entre un periodo y otro.
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La estimacion muestra entonces que ningln producto mantiene sus ventajas
comparativas reveladas a través del tiempo, por el contrario, la serie de tiempo
con un rezago muestra que el valor del indice de un periodo a otro entre 0 y 1
indica que no estable, incluso tiende a tener un efecto contrario de disminucion

del indice entre ambos periodos.

Tabla 2.

Estimacion modelo autorregresivo con un rezago del RSCA para productos

seleccionados entre 1995y 2015

Jarque Bera

Grupo de Productos (Clasificaciéon CUCI) p* S.E Test (p-value)
[061] Sugar, molasses and honey 0,48 0,21 0,02
[062] Sugar confectionery 0,80 0,08 0,90
[071] Coffee and coffee substitutes 0,91 0,10 0,84
[072] Cocoa -0,20 0,22 0,37
[091] Margarine and shortening 0,64 017 0,57
[121] Tobacco, unmanufactured; tobacco refuse 0,91 016 0,45
[292] Crude vegetable materials, n.e.s. 0,85 0,10 0,35
[422] Fixed vegetable fats & oils, crude, refined, fract. 0,71 0,07 0,64

Fuente: Elaboracion propia con datos de la Conferencia de Naciones Unidas sobre el comercio

yeldesarrollo.
* Estimador significativo al 5%

Para 7 de los 8 productos seleccionados el valor del estimador es positivo. Sin
embargo, en el caso del cacao el efecto del rezago es negativo sobre la ventaja del
periodo final. En ese caso en especifico la incidencia es negativa y la volatilidad del
indice refleja una inestabilidad de las ventajas de dicho producto en el comercio
que se desarrolla desde Colombia hacia el mundo en el marco de la Alianza
del Pacifico. Es por esta razén que el comercio colombiano hacia el mundo en
productosagroindustriales no ha estabilizado las ventajas comparativas reveladas,
lo cual tiene un efecto directo en el propdsito de diversificacién de exportaciones.
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4. Conclusiones

La consolidacién de ventajas competitivas en el comercio internacional pasa por
la necesidad del aprovechamiento de las ventajas comparativas que tiene el pais.
Su ubicacién geografica, las condiciones del mercadoy su dotacion de factores son
en primera instancia los factores que deben tenerse en cuenta para la mejora del
resultado comercial de Colombia con el mundo.

Actualmente, el pals tiene vigente el acuerdo de integracién con los paises de la
Alianza del Pacifico, en donde es importante priorizar una canasta exportadora
eficiente para el aprovechamiento de las ventajas derivadas de dicho acuerdo.
Sin embargo, aun los productores agroindustriales no conforman cadenas de
valor compartidas que los lleva a competir con la oferta exportadora de los paises
miembros (Pert, México y Chile) hacia el resto del mundo.

Elsector publicoy privado deberia anudar esfuerzos en la priorizacion de aquellos
grupos de productos que tengan ventajas comparativas reveladas en el Comercio.
Los resultados de esta investigacion muestran que existen este tipo de ventajas a
través deltiempoenocho productos especificoscomo lo son:azlcar, melazay miel,
articulos de confiterfa de azlcar, café y sucedaneos del café, cacao, margarina y
manteca, tabaco sin manufacturar, materiales vegetales crudos y, grasas y aceites
vegetales.

Colombia, enestos productos, tiene unaventajarelativa haciaelmundo en relacién
con la oferta exportadora de la Alianza del Pacifico. Sin embargo, es importante
realizar esfuerzos mayores para estabilizar la oferta exportadora agropecuaria y
agroindustrial ya que ninguno de los productos mencionados anteriormente se
concibe dentro del patrén estable de la canasta exportadora hacia el mundo, en el
comparativo con la ofrecida por el conjunto de paises de la Alianza.

El Programa de Transformacién Productiva (PTP) del Gobierno Nacional tiene
como objetivo el fortalecimientoy promociénde la productividad y competitividad
de las empresas colombianas. De acuerdo con el PTP, el 34% de las exportaciones
nominero-energéticas son tenidas en cuentadentro del programa, en las cuales se
encuentran las de servicios, manufacturas y agroindustria. Este programa se creé
debido a la necesidad del pais de generar una mayor sofisticacién de su economia
a través de la diversificacion de su industria y la agricultura, conduciendo al
desarrollo productivo del pais y forjando tanto un entorno mas competitivo como
empresas mas fuertesy productivas.
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Los agricultores colombianos también se pueden beneficiar de la informacién
obtenida hasta el momento, quienes podran tener en cuenta la informacion dada
en este trabajo, para identificar que productos tienen un potencial exportador, y si
en su produccion se encuentra algiin producto con esta caracteristica.
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